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環保集點推動綠色消費
辦理情形與展望



簡報大綱

• 從政府綠色採購到全民綠色消費

• 以環保集點驅動綠色消費

• 跨部會合作及現階段成果

• 跨機關擴大參與後續推動及展望



推動背景
從政府綠色採購到全民綠色消費
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由政府機關到全民共同推動綠色採購

民間企業與團體
綠色採購

制定「機關綠色採

購推動方案」，由

政府率先進行綠色

採購，提升國內綠

色生產力

鼓勵民間企業與團

體實施綠色採購，

提升社會企業責任

及綠色企業形象

向全體國民宣導綠

色消費及綠色採購

概念，逐步培養全

民綠色生活習慣

機關綠色採購 全民綠色消費
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民間綠色採購效果可期

• 105年機關、民間企業及民眾綠色採購金額逾635億元

• 近年來民間企業團體及一般民眾之綠色採購金額有大幅增加趨勢，尤
其民眾綠色消費有很大發展潛力
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年

億元
一般民眾採購368億元>民間企業採購192億>機關採購75億元

 採購金額依據
政府機關：機關依規定優先採購及申報成果
民間企業與團體：由業者簽署綠色採購意願書並申報成果
一般民眾：由全國綠色商店申報綠色商品之銷售額

 103年起綠色商店申報環保標章汽機車採購量較低



推動做法
以環保集點驅動全民綠色消費
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環保集點是什麼？

綠色產品/服務點數加碼 綠色行動獎勵

提供綠色產品及服務

點數消費

綠色經濟市場

綠色消費政策推動綠色製造政策推動

綠色產品／服務

供應端
綠色產品／服務

需求端

環保署  大眾運輸集點
 綠色消費集點
 環保行動集點

 製造廠商購點
 通路廠商參與

• 環保行動有價化：透過「綠點」鼓勵選擇綠色消費及力行綠色生活，

藉由乘數效果擴大綠色消費市場，帶動綠色經濟循環。
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搭乘大眾運輸

電子票證

消費綠色商品

通路會員身分、手機條碼

參與環保公益活動

折抵綠色商品費用

會員卡/帳號、手機條碼

折抵綠色服務費用

折抵綠色場所費用

不發新卡，節省資源
以既有會員卡循原有消費流程
點數集中雲端帳戶
導引選擇綠色消費
回饋率1%

環
保 集 點 平

台

1元集1點 100點兌1元

國內首次以環保集點串聯綠色生活



推動現況
跨部會合作及現階段成果
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交易明細
交易

給予點數

交易明細

交易紀錄確認/交易明細

結合財政部電子發票。打造環保集點平臺

•透過財政部電子發票勾稽交易行為

•合作推動通路業者同時加入電子發票及環保集點

跨部會合作
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活動期間：106年4月25日至6月13日

活動方式：

民眾免費領取抽獎券(環保集點電子優惠券專區)，參加生
態旅遊經旅行社業者掃描抽獎券後，即可獲得5萬綠點抽
獎資格。

合作對象：

交通部觀光局、旅行業者16家(42條生態旅程)

結合觀光局。行銷生態旅遊

跨部會合作
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回收加值(ARM)集綠點

持綁定之一卡通回收加值4支寶
特瓶或鐵鋁罐贈20點，每卡每
日限200點。

騎乘C-Bike集綠點

會員持綁定之一卡通租借C-

Bike每次贈5點（每卡每日限5

次），消費滿1元再贈5點。

以綠點替代宣導品

結合高雄市。發展生態交通

跨部會合作
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中國信託EDM推廣 玉山銀官網推廣

推廣生態旅遊DM推廣APP串聯

綁定一銀綠活卡
贈2000綠點

※第一銀行為金融業首家與環保集點緊密合作對象

結合公營行庫。啟動綠色金融

跨部會合作
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環
保 集 點 平

台
節電獎勵

特約機構
環保產品

結合國營事業。展開策略聯盟

特約機構環保產品

節能節水
其他獎勵

實線：進行中
虛線：溝通中 結合國營事業 強化推動綠色消費支援體系
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現階段推動成果－會員、點數

迄106年11月27日

• 已驗證會員10萬6,442名；歸戶載具21萬5,338張

• 累積集點數7億1,973萬9,702點，兌點數1億8,106萬5,500點
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累積會員數

離峰時段搭乘
捷運集綠點

全時段搭乘捷運集綠點
綠色消費送萬點

增加台鐵客運集綠點

空品預報綠點10倍送

週末消費綠點10倍送

冬季改善空品綠點10倍送

綠色品牌月

106年會員數實際年成長達8.23倍
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現階段推動成果－環保產品及服務整合

清潔用品類 家電類

日用品類 文具用品類

環保容器類

食品類

環保教育場所 生態旅遊行程環保標章服務業

環保標章產品
碳足跡標籤產品

共515項

環保標章服務業
環境教育場所
生態旅遊行程

共38項

產
品
類

服
務
類
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現階段成果分析及後續推動目標

• 會員成長帶動綠色消費效益

年度 107年 109年 112年

目標會員數(人) 達20萬 達60萬 達100萬

年度營運成本(元) 43,461,318 101,727,671 175,357,914 

帶動綠色經濟價值(元) 52,905,760 139,362,810 269,048,334 

會員數達60萬人時，每年至少帶動1.4億元綠色消費金額

引導民眾於消費時選擇節能減碳
符合地球永續的國家目標



跨機關擴大參與後續推動及展望
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會員成長 企業響應 制度普及

政府機關
共同推動

企業內部
推動 民眾

主動響應

通路參與

企業供點

政策供點
制度範圍
擴大

提升綠色國力為政府共識及責任

EPB

將環境保護內化為生活習慣

可能之解決方向：
跨部會整合越有效，越能快速帶動全民綠色消費，越
能及早提升國際綠色競爭力

現階段風險：
部會合作仍屬個案形式，難以有效帶動會員成長吸引
大型通路參與，綠色消費推動目標無法迅速達成

環保集點。綠動臺灣。全民動員
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群策群力：跨機關擴大參與

動員政府機關人員加入

減少傳統宣導品囤積

強化及深化跨機關合作

參考國旅卡模式，導入政府機關人員增加會員

針對大眾運輸發給環保點數，結合跨機關資源之共同投入，以發揮長期加乘效果

協調國營事業/公營行庫/政府機關所屬遊樂區或生態場所積極加入

優化綠色消費之跨機關整合及資源配置

以發放環保點數取代既有宣導品或贈禮品

請各部會隨時檢視權屬業務
協助擴充環保集點推動綠色消費



簡報完畢
敬請指教


