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一、緣起

從「設計力」角度切入，發掘地方人、地、產及文化資源等
DNA，以「創意+創新+創業」，注入地方產業發展動能，達成吸
引人才回流、促進地方產業活化發展

為振興地方產業發展，促進鄉村人口回流，

本會自105年起推動「設計翻轉 地方創生」計畫
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二、輔導縣市辦理「設計翻轉 地方創生」計畫

106年，15縣市，17項計畫

107年

--6縣市，第2階段計畫，特色商品開
發、品牌建立及進入市場銷售；

--10縣市偏鄉，第1階段計畫
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地方共識凝聚
永續經營型

深化
人力資源型

活化
空間場域型

優化
產業價值型

6項

5項

13項

9項

基隆市

新北市
鶯歌、三峽、

貢寮桃園市
龜山、蘆竹、桃園、中
壢、大溪、觀音、楊梅

新竹市

苗栗縣
苗栗 宜蘭縣

頭城、壯圍
台中市
霧峰

彰化縣
鹿港、二水

南投縣
鹿谷、竹山、

古坑

花蓮縣
卓溪

台南市
白河、官田、

龍崎

屏東縣
東港、三地門、
瑪家、泰武

高雄市
六龜

台東縣
太麻里、大武、金

鋒、達仁

嘉義市

連江縣

金門縣

澎湖縣



三、計畫成果 -台北松菸特展

 106年成果展

縣市17項計畫、國發會推動「東港DNA」、

「金門串街路」兩處示範案

 107年成果展

縣市16項計畫、國發會「花東地區合作事
業」、「花東地區有機產業六星加值計畫」

先導計畫，日本設計振興會(JDP)提供岩手

縣及宮崎縣案例

岩手縣展品 宮崎縣展品
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三、計畫成果 –日本東京展
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三、計畫成果 –日本東京展
台日媒體報導
• 展覽吸引媒體報導，包含日本中央通訊社、每日新聞等計8則報導，以及

中國時報、經濟日報等國內媒體16則報導，揭露特展展出個性洋溢的地

方設計成果，深化雙邊設計界與地方創生相關人士的交流等訊息。

• 日本知名的設計資訊網站JDN原總編輯山崎泰在其臉書分享表示：日本與

台灣都面臨都市人口集中、少子高齡化以及城鄉差距等問題，展示各種

藉由創意來激發地方翻轉的努力與成果，當中看到了台灣社會的多樣性
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四、引發之社會迴響

(一) 逐步吸引人才回流，賦予地方傳統產業新動能
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新北三鶯
茶、染、陶

台南白河
選品

南投
茶竹源鄉

吸引青年
逾25人
帶動20家
以上業者

基隆太平國小
廢校再生

台南
崎頂市場

新北貢寮
有機書店

• 引導地方盤點及發掘在地DNA與特色，釐清產業定位

• 促使青年回鄉、二代接棒傳產經營

• 以創新設計活化閒置設施成為地方特色場域

傳產+附二代
在地青年
異業結盟
新創產業
產業群聚



四、引發之社會迴響

(二) 引起各界關注及投入

二年多來的耕耘在全台各地萌芽，產官學

研社加入相關議題的推廣及討論，帶動各

界參與地方創生推動之風潮，對於中央推

動地方創生政策甚有助益
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106.11.05都市果
核專題演講

107.9.29 關鍵評論網「地方創生：台青實踐遇
上日本經驗」

107.10.22 創生塾-木下實踐者讀書會 <林事務
所 x AIA>

107.10.13 台灣文創發展基金會、台灣歷史資
源經理學會「家鄉守護，大家一起來！」論壇

106.5.26臺日經驗交流論壇─高教深耕，地方
創生

107.06.07~26美學設計地方
創生講堂



四、引發之社會迴響
(三)媒體投入報導，民眾關心故鄉意識提升

天下雜誌、遠見雜誌、今周刊、財訊等媒體陸續採訪國發會，並廣泛報導，同時帶動

民眾開始對家鄉問題之重視，也了解成功因素是商業模式，而非政府補助
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107.09.14 臺東縣政府臺東魅力
生活加值術:設計論壇「看見臺東
幸福城市的生活哲學」

107.7.23基隆市政府「2018基
隆山海工作營v3.0產業創生實
作」

107.08.18~09.08宜蘭
縣政府頭城嶼海故事節

106.06.20台南市政府白
寶河地方產業體驗活動

107.7.11~12南投縣政府輕
騎茶竹遊體驗服務設計工作
營

107.10.14屏東縣政府「斜坡上瘋藝
術，斜坡上的生活圈」

(四)縣市陸續舉辦成果展，行銷在地色產業及文化
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五、後續建議

CIDA
中華民國工業設計協會

TDA
台灣設計聯盟

CSID
中華民國室內設計協會

TGDA
中華平面設計協會

國家發展委員會

 設計力加值，提高地方產業的特色及價值，進而提高國家的競爭力

台灣是擁有龐大設計人口基盤的大國，如何有效進行政策引導，以及策略
規劃進入產業提高附加價值，請各部會應及早研擬相關策略與因應方案，
落實蔡英文總統所倡議「設計即國力」的設計經濟目標，也將如此龐大的
設計基盤轉入地方創生的能量

GDA
中華民國美術設計協會
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五、後續建議

 軟實力的培力--強化人力培育，激發青年認同感與創造力

• 教育部推動的藝術與設計人才培育計畫，培育許多優秀人才，在國際舞
台發光發熱；國際設計大賽已是全球最大規模的學生設計競賽，值得肯
定，請教育部能持續推動

• 善用教育部大學社會責任實踐計畫(USR)，推動地方創生，落實在地產
業與人力培育目標

各縣市之計畫成果，應持續貫徹

• 「設計翻轉地方創生」計畫執行成果，包括新商品開發行銷、新創事
業扶植乃至地方品牌建立，應貫徹設計力之導入，依性質由相關部會持
續協助(如經濟部小型企業創新研發計畫SBIR、創意生活產業發展計畫、
農委會農村再生計畫…等)

• 本案持續深化，選定北、中、南、東縣市的代表性案例進行深度輔導



 持續推廣與國際鏈結

• 定期發行《台灣地方創生誌》推廣地方創生案例

• 2020年初舉辦《台灣地方創生博覽會》，落實推動政府政策

• 本次日本展出對於台日經驗交流、國家品牌形象提升甚具助益，後續
將持續安排地方創生實例前往國外展出，拓展地方特色產品之國際行
銷及能見度

 全面推動「地方創生」

本案係先導示範計畫，以設計力導入之階段性成果已初步達成，後續

將持續推動科技導入，提高生產力及行銷力，並結合企業投資故鄉及部會

資源的整合，全面推動地方創生國家戰略計畫，落實五大戰略，使地方青

年回流，達成均衡台灣之目標
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五、後續建議


