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一、西濱快速公路簡介  
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 台61線北起新北市八里區，南至臺南市安南區區曾文溪橋，全長308公里，於民
國81年起分段推動辦理，經費約1500億元。 

 
 台61線興建過程中見證

了台灣濱海的社會發展， 
30年來歷經臺灣西部鄉
鎮成長及環境變遷，預
計明(109)年農曆年前
通車。 
 

 紓解國道1號、3號之車
流，建構台灣西部地區
整體之高、快速公路路
網 
 

 台灣最超值、且濱海風
景優美的公路，途中無
需任何通行費用，為臺
灣最靠近西海岸的省道。 
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-西濱快速公路簡介  

王功後港溪脊背景觀橋 
跨後港溪採脊背橋設計，以直立圓弧的橋塔為
鳥體，白色斜張的纜索為羽翼，自然呈現出水
鳥造型，融入生態意象。 

   

大甲(縣道132)脊背景觀橋 
橋塔造型以媽祖座轎轎身意象發想，祈求
用路人受到庇蔭保平安寓意 。 

＃公路建設成果 

七股交流道 
交流道避開八棟寮村落之拆遷，且維持該村落
與側車道間之通路，與村落和諧融合共存。   

七股溪拱橋 
該路段因為瀕臨七股潟湖、紅樹林保護區及黑
琵主棲地等重要生態棲地，並採用友善環境的
施工方式來進行。 
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原工程人員思維： 

 打造一條舒適暢通的康莊大道 

 做好公路附屬硬體建設 

 提供所有人安全回家的路 

周邊效益
公路品牌 

公路建設 
完工通車 

5 

-建設完成後思維演進  

原工程人員思維再進化： 

 仍須提供所有人安全回家的路 

 串聯公路周邊生態、人文及產業效益 

 公路品牌行銷，帶領民眾認識台灣文化 
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二、公路周邊效益                                               

- -歷史演進 
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福爾摩沙島與澎湖群島圖（荷蘭檔案館典藏版本，斷年約1665年） 
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康熙輿圖（1699-1704） 
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康熙輿圖 （1699-1704年） 

從海洋探索台61 

台灣俯瞰圖（1931年） 

衛星圖 （現今） 
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自然生態 歷史人文 產業活動 
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-自然生態 

＃生態之路 ＃國際級濕地 

國際級濕地 

國家級濕地 

地方級濕地 

重要野鳥棲地 

台61線 

曾文溪口濕地 四草濕地 

全台唯二的國際級濕地 

十三個國家級濕地 

臺灣黑面琵鷺約占全球族

群 56% ，是全球黑面

琵鷺度冬族群最多的地區，
更在每年秋冬季吸引數十
萬遊客前來觀賞。 
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-自然生態 

＃生態之路 ＃生態補償 

彰化濱海路段 

設置隔音牆、收斂型路燈，避免
干擾鳥類生態，影響覓食及棲
息。  

苗栗通霄啟新國中路段 
規劃設置生態廊道橋，避免陸域
動物周遭生態棲地切割。  

  

彰化福興及漢寶交流道等路段 

設置排水管導流至橋下空地及生
態溝，避免影響當地水文系統。  

工區周界水鳥調查 水域生態調查 大杓鷸度冬高峰期暫停施工 
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自然生態 歷史人文 產業活動 
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媽祖廟 

台61線 

2019白沙屯媽祖遶境路線 

2019大甲媽祖遶境路線 

-歷史人文 

＃媽祖信仰 

大甲媽祖遶境進香 

媽祖信仰聯合國教科文組織列為無形文化資產，是世界重要民俗文化之一。 

白沙屯媽祖遶境進香 北港朝天宮迎媽祖 
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王爺廟 

台61線 

-歷史人文 

＃王爺信仰 

新塭嘉應廟 衝水路迎客王 
（縣市指定重要民俗文化資產） 

南鯤鯓代天府 五府千歲進香期 
（國家無形及有形文化資產） 

布袋新塭建德宮 火燈夜巡 
（縣市指定重要民俗文化資產） 

目前臺灣神明寺廟數量的第一位，南鯤鯓代天府榮獲米其林綠色指南三星推薦。 
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齊柏林《看見台灣》 

黃信堯《大佛普拉斯》 

鍾孟宏《一路順風》 

陳懷恩《練習曲》 

音樂創作 

電影－看見台灣 （齊柏林） 
第50屆金馬獎 

-歷史人文 

＃創作之路 

鹽分地帶文學 
（北門七子） 

當代流行文化的創作養分：金馬獎、金曲獎 

電影-大佛普拉斯（黃信堯） 
第54屆金馬獎 

音樂-西部（廖士賢） 
第30屆金曲獎 
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自然生態 歷史人文 產業活動 
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-產業活動 

＃濱海文化＃產業地景＃物產之路 

藺草田 
 

藺草編織藝師 
 

藺草工藝製品 
 

苑 
裡 
藺 
草 

西部地帶盛產物產，可沿著台61
線串連產業鏈、產業文化及地方
生活圈。例如苗栗苑裡藺草從種
植到編織的歷程是重要的文化財。 
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商港 

第一類漁港 

第二類漁港 

台61線 

最有特色 好玩的  

-產業活動 

＃漁港漁村 #自行車道串連 #海水浴場 

台中 梧棲漁港 
－西半部最大漁港 
－漁貨直銷中心 

苗栗 通宵海水浴場 
 

新竹 南寮漁港 
－十七公里海岸自行車道 

產地直送的漁貨海產，「全台尚青」的漁港風光。 
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燈塔 

台61線 

-產業活動 
＃燈塔 ＃指引之路 

觀音 白沙岬燈塔 
－全台第二高的燈塔 
－縣定古蹟 

七股 國聖燈塔 
－臺灣本島極西燈塔 

芳苑 王功燈塔 
－全台最高的燈塔 

梧棲 台中港燈塔 
－全台標高最高燈塔 
－唯一興建在高樓頂端燈塔 
 

沿著台61線收藏網美打卡秘境景點，逐光之旅人必走之路。 
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黑面琵鷺全球普查 
（1月底） 

 台南走春賞黑琵趣
（10月到隔年3月） 

 

雲嘉南觀鳥 

生態體驗活動 
（10月下旬） 

鰲鼓濕地森林園
區賞鳥體驗活動 

（11月下旬） 

衝水路迎客王 
農曆3月26-28日 

四
月 

南鯤鯓五府千歲
（李府）農曆4月26日 
（范府）農曆4月27日 

南鯤鯓五府千歲
（池府） 
農曆6月18日 

南鯤鯓五府千歲
（朱府） 
農曆8月15日 

南鯤鯓五府千歲
（吳府） 
農曆9月15日 

火燈夜巡 
農曆6月 
最後三天 牽水(車藏) 

農曆6月1日至9日 

白沙屯媽祖遶境 
時間不固定 
約在農曆2月-4月 

＃宗教慶典 ＃生態賞鳥 ＃環境藝術 ＃在地祭典 

一 

月 

二
月 

三 

月 

五 

月 

六 

月 

七 

月 

八 

月 

九
月 

十 

月 

十
一 

月 

十
二 

月 
大甲媽祖遶境 
農曆3月底-4月初 

苑裡海風季國曆8月下旬 

鯤鯓王平安鹽祭 
國曆10月下旬 

成龍濕地國際環境藝術節
國曆4月下旬 

-台61沿線活動行事曆 

通車典禮 
109年春節前 
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三、公路品牌行銷串連  
- 品牌行銷 
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建立品牌識別系統 

應用推廣 

平面專書出版 

1 

2 

3 

建議從台61線的開發歷史、自然生態、歷史人

文及產業活動等面向切入，設計出標誌、標準

字等視覺識別系統。 

建議以異業合作的模式，打造專屬的聯名商品

或空間體驗，讓大眾都能在消費與使用的過程

裡體會品牌形象。 

建議出版台61線的平面專書，打造旅人能拿在

手中的導航秘笈，帶領民眾親近台61。 -品牌行銷 
「打造全台第一的公路品牌」 4 

5 

影片拍攝 

通車活動 

建議拍攝呈現開發歷史、自然生態、歷史人文

與產業活動等面向的主題影片，從故事中帶出

價值、從視角中帶出情感。 

建議於典禮及活動的安排中，加入媒體行銷與

宣傳的計畫，提高整體活動的曝光度，讓民眾

有感。 
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【案例】美國 66 號公路－喚作母親之路的傳奇公路 

召喚歷史，成為品牌 

公路的標誌成為人們保存歷史文化時借用的符號，透過品牌識

別，呼應民眾對美國西部開發史與公路旅行的想像。並且結合

相關的物質載體，如加油站、旅館及周邊店家等促進認同。 

＃歷史時間感 

＃歷史品牌化 

   【可參考之處】 

透過公路品牌凝聚沿線生活，

讓台61沿線生活圈融合在一起，

提升情感上的共感與認同。 

建立品牌識別系統 1 
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【案例】台中綠川－台灣首例水岸品牌 

＃視覺表達系統化 

＃以品牌傳遞價值 

＃異業合作 

＃親民有感的聯名商品 

＃創造體驗情境 

   【可參考之處】 

結合台61沿線店家、休息站，

以異業合作打造空間，提升品

牌視覺體驗，從上路至目的地，

都能感受完整的品牌體驗。 

建立品牌識別系統 1 
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照片來源：ettoday新聞網 

浪漫台三線 

2019浪漫台三線藝術季首波官方商品「經典台啤石虎特別版」，
以山林綠、客家藍作為主色調，視覺藝術家 鄒駿昇筆下的石虎，
在象徵山神的同時，更將其對生態的守望、土地的疼惜，盡藏入
這片雲霧飄渺的內山公路中。  

照片來源：浪漫台三線藝術季臉書 

照片來源：fun台鐵臉書 

【案例】台鐵便當 
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應用推廣 2 

＃海洋之路＃生態之路 ＃物產之路 

示範案例 

黑松食品 

黑松加鹽沙士 

華元食品 

波的多蚵仔煎 

乖乖食品 

米乖乖系列 

台塩生技 

海洋鹼性離子水 

SKB 

黑面琵鷺鋼筆 

綠藤生機 

第三選擇防曬 

洲南鹽場 

布袋鹽花 

後續可參考合作的品牌 
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公路指南，導引秘笈 

由法國輪胎公司出版的美食及旅遊指南，以隨身手冊的大小

集結了所有與汽車旅行相關的資訊。分別有以評鑑餐廳及旅

館、封面為紅色的「紅色指南」及內容為旅遊的行程規劃、

景點推薦、道路導引的「綠色指南」。 

【案例】米其林輪胎公司：《米其林指南》（紅／綠封面） 

＃內容行銷＃定義品牌精神 

   【可參考之處】 

可集結台61沿線和生態、賞鳥

相關資訊，出版專屬台61的生

態旅遊指南。 

故事採訪與內容搜集 

建議可從公路建設、自然生態、歷史人

文、產業活動等面向切入，藉不同人事

物的故事視角，拼湊出台61所承載的歷

史記憶與生活樣貌。透過轉化為引人入

勝的文字，帶領讀者走訪台61。 

平面專書出版 3 
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【案例】齊柏林－看見台灣 

＃建立觀看視角 

＃傳遞台灣價值 

＃地名文化 

   【可參考之處】 

透過鏡頭語言呈現台61如何積

極取得工程與生態兩種價值之

間的平衡，傳達新公路價值。 

4 影片拍攝 
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照片來源：海路漫行影片截圖 

108.08.23海路漫行記者會 

公路總局特別與「台灣人工智慧實驗室」(AI-Lab)及「財團法人看見‧

齊柏林基金會」合作，拍攝並剪輯西濱公路中部路段畫面，展現西快

特色工程、生態美景、人文景觀，製作「海路漫行」影片 



交通部公路總局 
DIRECTORATE GENERAL 

OF HIGHWAYS, MOTC 

【案例】統一麵：小時光麵館 

生活議題，故事行銷 

強調故事與情感，藉不同角色的設定，用日常生活平易近人的

樣貌，說出好故事，引發觀者共鳴、主動向外傳播。 

＃品牌就是回憶 

＃創造情感連結 

   【可參考之處】 

藉由職業駕駛、回家的人、找

自己的人、無名英雄等不同角

色設定，呈現公路建設的汗水

是為了一條更安全、舒適的路。 

4 影片拍攝 
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【案例】公路 x 綠色生活 – 路跑、自行車、綠能載具 

議題響應，參與體驗 

為了響應綠色生活與環境永續的價值，公路上曾舉辦各式各樣 

有趣的活動，透過民眾的參與，來達到議題響應的效果。例如

海洋路跑、封路自行車賽、綠能載具大會師等。 

＃參與體驗 

＃傳遞價值 

   【可參考之處】 

有別於儀式性的典禮，改而舉

辦呼應台61環境永續價值的活

動，例如電動機車大會師，讓

台61不只是汽車的道路，更是

生活的道路。 

路跑活動已訂於108年12月21

日舉辦，並於108年8月1日開

始報名。 

5 通車活動 
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四、結論 

二、建立風格，讓民眾知道如何使用台 61 線 

一、讓民眾有感，溝通公路建設的價值 

藉由公路品牌建立專屬台61線的風格，向大眾及用路人傳遞台61線的

歷史價值與使用方式，讓民眾對台61線更有認同感。 

打造公路品牌，串連沿線產業鏈、生活圈及用路體驗。透過品牌內容

的梳理和行銷，向大眾及用路人溝通公路建設的價值。 
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「全台第一個公路品牌」 

海洋之路 

海路慢行https://www.youtube.com/watch?v=gqkfB3FjHls&t=1s 
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交通部公路總局 
DIRECTORATE GENERAL 

OF HIGHWAYS, MOTC 

簡報結束 敬請指教 
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