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 台北國際旅展 
 
◦策展目標 
◦大事記 
◦ 2015 ITF基本展訊 
◦跨產業合作交流平臺 
◦參觀人次 
◦業內交流、媒體廣宣、科技運用、公益活動 
◦消費提振措施 
◦發展思維與願景 
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策展目標 

推動政府 
觀光政策 

創造商業
利基 

提昇臺灣 
觀光競爭力 
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1987年 
首創於臺北松山機場外貿展覽館，
每兩年舉辦一次，共12年6屆 

1997年 配合政策移至臺北世貿中心展覽館 

1999年 基於市場需要，開始每年舉辦一次 

2006年 
與首屆海峽兩岸台北旅展共同全區
展出 

2010年 台北國際旅展全區展出 

2011年 台北國際旅展與海峽兩岸台北旅展
擴大於世貿一、三館同時展出 

2014年 承租世貿一館二樓H區全區 
參觀人次突破33萬人次 

大事記 
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印度 OTM 

參觀人次：22,098 

攤位數：300 

單位數：941 

馬來西亞 MATTA 

參觀人次：92,600 

攤位數：992 

單位數：218 

新加坡 NATAS 

參觀人次：62,871 

攤位數：1,030 

單位數：158 

韓國 KOTFA 

參觀人次：113,657 

攤位數：500 

單位數：500 

日本 JATA 

參觀人次：110,000 

攤位數：980 

單位數：685 

香港 ITE 

參觀人次：82,605 

攤位數：550 

單位數：665 

參觀人次：337,319 

攤位數：1,450 

單位數：950 

2014 台北國際旅展 

亞洲最重要旅展-台北國際旅展 

5 



2015 ITF 基本展訊 

時間 11月6日（星期五）至9日（星期一） 

地點 臺北世貿展覽一館、三館 

攤位數 1,450（不含兩岸展區） 

國家數 60 個國家╱地區 

單位數 約 950 個 
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2015 新增單位 



行政院農業委員會 

教育部體育署 

參展各縣市政府 

中華民國旅行業品質保障協會 

中華民國旅館商業同業公會全國聯合會 

中華民國觀光導遊協會 

台灣觀光遊樂區協會 

外國駐臺觀光代表聯合會ANTOR 

美國旅遊推展協會 

跨產業合作交流平臺 
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「台灣農業旅遊館」 
 

以「水果」為主題、推廣台
灣農業旅遊，攤位格數26
格，含「農業旅遊」、「農
業伴手」及「農村美食」。 
 
 

「農村酒莊形象館」 

以「農村美酒」為主題，攤

位格數14格，推廣台灣各地

農村酒莊、酒品。 

 



104年度租用攤位數：32格 

展場設計示意圖 104年度主視覺設計 

 
邀請部落遊程經營單位至現
場展銷部落遊程。。 
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262590 

315240 
337319 

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

2013年參觀人次 

突破30萬人 

2014年參觀人次 

突破33萬人次，達337,319人次 

參觀人次衝新高 

亞洲旅展
最多參觀
人次 
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創造交易平臺 

活動規劃 

邀請國外買家(97位)來臺進行B to 
B 業務洽談(台灣賣家97單位) 

每場洽談時間為20分鐘，共計可
媒合15場次/單位(交易達1455場) 

擴大洽談空間，提供業者良好洽
談環境，共設置82張展桌 

旅遊交易會(B2B) 

台北國際會議中心 TICC 101會議室 

104 年 11 月 5 日 四 10：30～15：45 
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業內交流活動 

旅遊論壇 

世貿一館二樓第四、五會議室 

104 年 11 月 9 日 一 10：00～15：30 

數位時代贏的策略 議題一 
觀光產業的初心與創新 

議題二 
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媒體廣宣活動 

 10月13日-媒體議題溝通 
 

 10月28日 展前記者會 

 11月5日-國內外表演團體介

紹、參展單位共同宣傳 

公關造勢 

14 



15 

展場導航系統-APP下載蹦世界 

科技運用 
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Accupass旅遊論壇報名-報到系統 

科技運用 



公益活動 

公益合作-行無礙資源推展協會 

項目：旅展現場提供免費輪椅租借 

項目：中央舞台身障舞蹈團演出 
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2015 ITF台北國際旅展PROMO-30秒版(1080p).mp4


發展思維 

口碑效益 
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